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1 Presentaciony objetivos

Disefiado el modelo de datos en la Fase | estamos en condiciones de comenzar una primera
aproximacién a la analitica de datos bajo una triple dimensidn, Productos — Clientes —
Comerciales y para lo cual disefiaremos una serie de cuadros de mando basicos como primera
aproximacion a la analitica interna de la empresa y que nos permita tener una visién general de
estas tres perspectivas.

Asi partiendo de la informacién contenida en el fichero base del ERP de FRUVE (Access) y del
modelo de datos desarrollado crearemos nuestras primeras medidas explicitas aplicando
funciones bdsicas de DAX

En concreto los cuadros de mando propuestos son los que presentamos a continuacion.

2 Fasell. Se pide

Elaborar los siguientes informes y cuadros de mando basado en un modelo de datos con
medidas basicas.

2.1 Analitica de Productos I

2.1.1 Demanda de productos por nimero de pedido

Demanda de productos segin cédigo de pedido (TD Producto Ia) CodigoPedido = 2
Solo afecta el segmantador a esta TD. (Selecciones 15 y 00)) <l——
Porductos| = | Kg. Pedidos (N1) Kg Productos (N2) Max de Kg Promedic Kg N2 de Pedidos (N3) N® de Pedidosh (N4)

90 91 92 93

Acelga 200 200 200 200,00 1 1 94 95 96 97 1
Albaricoque 500 500 500 500,00 1 1 98 a9 101 102
Berenjena 900 300 500 300,00 3 2

Calabacin 1.000 1.000 400 250,00 4 1 103 | 104 | 105 || 106

Total general 2.600 2.600 500 288,80 9 2 107 108 109 110

En gris medidas implicitas

N1: Medida Implicita. Suma de Kilos 11 | 112 | 113 | 114

N2: Medida Explicita. Suma de Kilos 115 | 116 117 | 118
N3: Medida Explicita. En un mismo pedido de cliente se puede solicitar el mismo producto varias
veces, por ejemplo Acelga al disponer de este mismo producto con diferentes calidades o
N4a: Medidas Explicitas. Esta medida es similar a la anterior solo que no tiene en cuenta los
productos repetidos en un mismo pedido, por tanto evalua la demanda general de cada producto

119 120 121 122

123 124 125 126

llustracion 1

2.1.2 Demanda de productos por paises

Demanda de productos por paises (TD_Producto_Ib)

Solo afecta el segmantador a esta TD, S—— PaisCliente = N2
Productos ~ | A Kg Productos Promedio Kg N veces N°Pedidos A Promedio Ajustade
Acelga B aazho 173,32 256 s IGSE5. Alemania Espafia
Albaricoque I 43.200 179,25 241 52 NGEEE - Erancia Italia
Berenjena 196,18 254 71 GTEE

Calabacin I 21960 199,81 210 65 INEEEE

Fresas ] 11250 80,94 139 Il 22959
Mandarina | 9.990 87,63 114 I 23233
Melén ] 14800 91,93 161 s 274,07
Total general 215.400 156,65 1375 76 2.834,21

llustracién 2
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2.2 Analitica de Clientes I

2.2.1 Clientes:
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N2 de Pedidos y Promedio de Kg segun periodo

seleccionado
Clientes: N° de Pedidos y Promedio de Kg (TD_ClienteslIa)
En griz medidaz implicitas Solo afecta el segmantador o esta TD  -f— ‘s :
Clientes + | AKgProductos Prumidiol(g .:“N‘-‘ Pedidosv2 A Promedio Ajustado FechalnicioPedido Yk
Frutas Santiago 5.L. Pa7z.000 kg 154,0 kg 62 2.794 kg 272022172023 TRIMESTRES
Frutas Sol S.L. T o2600kg  132,9kg 30 3.087kg | 2022 2023
Frutas Sur S.L. Fid2.230 kg 177,8 kg 42 2434kg (1T 2T 3T 41 1T 2T 31 47
Grupo Carrerf D kg 154,3 kg 64 2.941 kp I e
Obstladen Fruit I B7120kg  158,4kg 29 3.004kg | |4 3
Obstladen Park [l 24330 kg 1794 kg 9 2.770 kg
Super Market France S.A. D kg 170,0 kg 74 2.632kg
Supermercadaos Centro 189,2 kg 100 3.131 kg
Via Fruta D 47.300 kg 198,7 kg 16 2,956 kg
Total general 1.223.530 kg 166,6 kg 426 2.872kg
llustracién 3
2.2.2 C(Clientes: N2 de Pedidos y tipos de productos comprados
Clientes: N° de Pedidos y N° de Productos

(TD ClientesIb). No muestra vacios o no comprados

Clientes - Productos | v | ANS Pedidosu2 B N2 Prod.Dif [W1) lf— FechalnicioPedido A3
=l Frutas Santiago S.L.

Acelga 3 1 may 2022 MESES

Albaricoque a8 1 2022

Berenjena 6 1 B MAR ABR MAY JUN JuL AGO SEF

Calabacin 6 1 I

Fresas 2 1 1 »

Mandarina 2 1

Melan 2 1
= Frutas Sur S.L.

Acelga 6 1

Berenjena B 1
+ Grupo Carrerf 5 4
+ Super Market France S.A. 11 i
+ Supermercados Centro 8 4
+ Frutas Sol 5.L. 4 7
+ Obstladen Fruit 6 7
=IVia Fruta

Acelga 1 1
Total general 49 i

MN1: N¢ de productos diferentes, no se muestra los productos vacios

llustracion 4

En la ilustracion anterior observamos que solo aparecen los clientes que durante el periodo han
comprado y aquellos productos que han pedido, pero no aparecen los clientes que no han
solicitado ningln pedido en el periodo ni aquellos productos que no han demandado y para
solucionarlo se propone el siguiente cuadro de mando perfeccionado.
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Clientes: N° de Pedidos y N° de Productos

(TD ClientesIc). Muestra vacios o no pedidos
Clientes- Productos | = | ANZPedidosv2 g N© prod.Dif. vac (n1) '
=l Frutas Santiago S.L.
Acelga
Albaricogue FechalnicioPedido
Berenjena may 2022
Calabacin
Fresas FEB  MAR  ABR
Mandarina

=T oS T LS = T = VT = R =

Melan
+ Obstladen Park
= Frutas Sur S.L.

=R e i e i e

Acelga 6

Albaricoque

Berenjena B

Calabacin

Fresas

Mandarina

Meldn
+ Grupo Carrerf 5
+/Super Market France 5.A. 11
+Supermercados Centro 8
+ Frutas Sol 5.L.
+ Obstladen Fruit il

e B B e U == = =T = ]

=IVia Fruta
Acelga 1
Albaricoque
Berenjena
Calabacin
Fresas
Mandarina

=== e R = = I =

Meldn
Total general 49 7

N1: N® de productos diferentes, se muestra los productos vacios

llustracion 5

Comparando las dos ilustraciones anteriores, vemos como en este ultimo caso nos muestra
tambien aquellos clientes que no han pedido ningln producto en el periodo (Obstladen Park)
asi como aquellos productos no solicitados por los clientes (con valor 0)

2.2.3 Matriz Cliente-Producto. Nimero de pedidos Gnicos

Matriz Cliente-Producto (TD_ClientesId). N° de pedidos tnicos. Muestra vacios o no
comprados con 0
B Clientes con pedidos Porduc ~ FechalnicioPedido A4
Clientes - |Acelga Albaricoque Berenjena Calabacin Fresas Mandarina Melon Total general
Frutas Santiago S.L. 8 8 6 6 2 2 2 may 2022 e
Frutas Sol S.L 4 4 4 4 3 3 3 2022
Frutas Sur 5. 6 0 6 0 0 0 0 R UN- oL
Grupo Carrerf 4 3 a 5 o 0 o
Obstladen Fruit ] 5] 6 5 3 3 3 L4
Obstladen Park o 0 o o o 0 o
Super Market France 5.A. 8 10 11 11 2 2 2
Supermercados Centro 7 8 7 8 o o o 8
Via Fruta 1 0 0 0 0 0 0 1
Total general 44 39 4 39 10 10 10 49
llustracién 6

Este cuadro de mando nos permite analizar las preferencias de los clientes seglin producto,

destacando aquellos no demandados para analizar las causas.



http://www.jggomez.eu/

WWW.jggomez.eu

Pagina

Vemos no solo lo que han pedido cada cliente sino el perfil de demanda segun productos.

| 6

2.2.4 Matriz Cliente-Producto. Perfil demanda segin categoria de

producto

categoria. Pedidos unicos. No muestra vacios

Matriz Cliente-Producto (TD_ClientesIe). Perfil demanda segun

Catego ™

Frutas Verduras Total A | Total Sig|%) . N "
Clientes ~ |AN®Pedido  Sig[®)  AMZPedidc Sigl3) FechalnicioPedido %
Frutas Santizgo 5.L. 3 100% 8  100% 3 100% may 2022 MESES
Frutas Sol S.L. 4 100% 4  100% 1 100% 2022
Frutas Sur 5.L. 0% 6 100% 6 100% MAR ABR MAY JUN L
Grupo Carrerf 3 60% 5 100% 5 100%
Obstladen Fruit 6 100% 6 100% 6 100% P -
Super Market France 5.A. 10 91% 11 100% 11 100% O
Supermercados Centro 3 100% 8  100% 3 100%
Via Fruta 0% 1 100% 1 100%
Total general 39 80% 49  100% 49 100%

llustracién 7

Esta propuesta es complementaria a la anterior y nos define el perfil de la demanda de cada
cliente segun categoria de producto, por ejemplo, podemos detectar como el cliente “Grupo
Carrefer” del total de pedidos realizados en el periodo de mayo el 60% contenia fruta y todos

llevaban verduras.

2.3 Analitica de Comerciales I

2.3.1 Comerciales Actividad: nimero de pedidos y toneladas

Comerciales
Luis
Alex
Paula
David
Maria
lorge

Total general

« N2 Pedidos

B

1 = L

14

Tn{N1)
18,1 Tn
155Tn
46Tn
2,2Tn
16Tn
0.0 Tn

42,0 Tn

Comerciales Actividad: N° de pedidos y
toneladas (TD_ Comercialla)

En rajo medidas creada en este apartads (empiezan en C)

Promedio
3.0 Tn/ped
3,1Tn/ped
46Tn/ped
2,2 Tn/ped
1.6 Tn/ped
0.0 Tn/ped
3,0 Tnfped

M1: Total de toneladas facturadas. Mostramos los que no han
facturada en el periodo.

FechalnicioPedido T
jul 2022 MESES

JUN JuL AGO 5
4 3

llustracion 8
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2.3.2 Comerciales Resultados: Ingresos y margenes generados

Comerciales Resultados : Ingresos y margenes generados
(TD Comerciallb)

En rajo medidas creada en este apartads (empiezan en C)

Comerciales | .} N2 Pedidos Ingresos Met. (N1} Coste Producto Benef. Generado Margen [N2] FechalnicioPedido Y>\
Luis 6 16546 € 16,6170 € -714 € -0,4 %
Alex 5 16246€  119060€  43403€ 36,5 % jul 2022 MESES
David 1 2449 € 159210€ 5280€ 27.,5% 2022
Paula 1 2144 € 36900€ -1 5450 € -41,9 % JUN JuL AGO 3
Maria 1 1331€ 13220¢€ S,0€ 0,7 %
lorge ) 4 »
Total general 14 3B.716 € 35.456,0 € 3.259B € 9,2%

N1: Ingresos Netos, ingresos brutos - descuento comercial
MN2: Margen Generado, Beneficio/Coste del Producto

llustracion 9
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3 Orientacion y notas

3.1 Sobre configuraciones generales y formatos

3.1.1 Evitar autoajustes en las tablas dinamicas

Opciones de tabla dindmica ? x

Mombre de tabla dinamica: | TD_Producto_la

Disefio y formato  Totales y filtros ~ Mostrar  Impresidn Datos  Texto alternativo
Diserio
[ Combinar y centrar celdas con etiquetas

Sangria de etiquetas de filas en forma compacta: | 1 = | caracteres

Maostrar campos en area de filtro de informe: | Hacia abajo, luego horizontalmente

Campos de filtro de informe por columna: |0 =
Formato

[] Para valores erréneos, mostrar:

B Fara celdas vacias, mostrar:

ﬂ Autoajustar anchos de columnas al actualizar

ﬂ Mantener el formato de la celda al actualizar

llustracion 10

3.1.2 Aplicar formato a los valores numéricos en la medida de los posible

I R —
Formato de celdas ? X

Mumero

Categoria:

General MMuestra

Mimero

578.640,00 k

Maoneda ! g

Contabilidad Tipa:

Fecha

Hora #.#£0,00 ko'l

Forcentaje Estandar

Fraccion 0

Cientifica 0,00

Texto &85

Especial ##£0,00

llustracién 11

3.1.3 Personalizacion de nombre de los objetos.

Personalizar el nombre o idetificador de los objetos visuales, tanto las tablas y graficos dindmicos
como segmentadores, estos nos facilitara mucho nuestra labor como analista de datos.
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3.1.4 Insertando segmentadores y configurar conexiones al informe

Es importante no solo el disponer de segmentadores que nos permite filtrar y analizar las
informacidn bajo diferentes perspectivas o dimensiones, sino que ademas configruar estos
correctamente para determinar a que objetos (tablas o graficos dindmicos) afectara y para ello
disponemos de las opciones basicas de configuracion mostradas en la llustraciéon 12

Archivo Inicio  Insertar  Dibujar  Disposicion de pagina  Formulas  Datos Revisar  Vista  Aul power Pivot  Script Lab | Segmentacién |
Titulo de la Segmentacién de datos: % [T Colurmnas: |1
[Ei i ——
CodigoPedido I conexiones IDatke:  [067em
[] Configuracién de Segmentacién de datos | deinformes J TlAnche: [402cm
Segmentacién de datos Botones
CodigoPedido DA
A B C D J K L
2 Analisis de Datos Productos |
3
4 Productos ~ Kgpedidos (N1) KgProductos (N2) AMaxdeKg AMinKg PromedioKg N2 de Pedidos
5 Acelga R 57.307-- =2 = \Y = an0_as 511 | codig o =
5 Albaricoque B 5200 Conexién de informe (CedigoPedido) ? x 460 L
7 gerenjena  IIINSEE] seieccionar informes de tabla y aréfico dindmico para conectar con este filtro | 470 !
i . 2
8 Calabacin 86.34 | |Nﬂmh'e |Huja “ 436
9 Fresas El 190 B TR o ] 207 |5
ablaUinamica
10 Mandarina | 14.5 [__ 166
11 Malén Il 159 T0_Producto_la Analitica de Datos | Prod... 193 .4
12 Total general 409.94 | TD_Producto_lb Analitica de Datos | Prod... | [2.443 5!
13 —
13 B
14 N1: Medida Implicita Cancelar
15 N2: Medida Explicita 7
16 =
17 Productos | - Kg pedidos (N1) Kg Productos (N2) A Max de KgA Min Kg Promedio Kg N2 de Pedidos
o—0—0
18 Acelga 23,73% 97.300,00 1.000,00 10,00 130,41 s511
19 Albaricoque 20,23% 82.950,00 500,00 10,00 180,33 460

llustracion 12 Configuracion de los segmentadores

3.2 Analitica de Productos I: Demanda de productos por niumero
de pedido y pais
3.2.1 Sobre la propuesta de cuadros de mandos y medidas

En este caso aprovechamos para trabajar con medias implicitas y explicitas y mostrar las
diferencias en los calculos.

Recomendamos que las medidas explicitas especificas para el diseiio de los cuadros de mando
comiencen por A. Las medidas propuestas en este caso son:

R P

Administrar medidas ? *
MNuewa

Medida Famula

A Kg Productos SUMfctDetalles Pedidos[Kilogramos Pedidos])

A Max de Kg Max ffict Detalles Pedidos[Kilogramos Pedidos])

A NumeroPedidosProducto v1 con repetidos  COUNTfct DetallesPedidos[Codigo Pedida])

A NumeroPedidozProducto v2 sin repetidos DISTINCTCOUMNT et Detalles Pedidos[Codigo Pedido])

A Promedio Ajustado DIVIDE({A Kg Productos].[A NumeroPedidosProducto v2 sin repetidos])

llustracién 13

Cada cuadro de mando propuesto lleva asociado un segmentador que solo afecta a cada tabla
de analisis y que permite dimensionar el analisis por numero de pedido o pais.

Es conveniente personalizar los nombres de los cuadros de mando o tablas dindmicas para

facilitar su identificacion y en especial las conexiones de los segmentadores con cada uno de los
elementos visuales.
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A B C D E F G H J K
> | Analisis de Datos Productos |
3
. P . o O
Demanda de productos segun codigo de pedido (TD_Producto_Ia) ‘codigopedido e = 2
Solo afecta el segmantador a esta TD. (Selecciones 15y 9()) p——| .
5 Porductos| ~ | Kg. Pedidos (N1) Kg Productos (M2) Max de Kg Promedio Kg IN° de Pedidos (N3) N2 de Pedidosb (N4) 2| 1 92 93
7 | Acelga 200 200 200 200,00 1 1 94 X Coter
2 | Albaricogue 500 500 500 500,00 1 1 P, [ Copin
&l Berenjena 500 900 500 300,00 3 2 -
Opeiones de pegade:
0| calabacin L 1.000 1.000 400 250,00 a 1 103 | Jpemnester
1| Total general 2.600 2.600 500 288,89 9 2 Y107 0
2| Eng . . R R [B Actualizar
Conexion de informe (CodigoPedida) ? X 111
3 N1 A1 Ordenar d )
%1 Ordenar de mener 2 mayer
4| N2 Seleccionar informes de tabla y gréafico dinamico para con este filtro 115 Z| Ordenar de mayar 3 menor
2 | lNombre lﬂh 119 || + Usarel orden del origen de datas
: Le; I |E] TD_Producto_la Analitica de Datos IM 123 2 Borarfiltro de “CodigoPedida”
Py pro‘ ] TD_Producto_lb Analitica de Datos | Productos \ Y= Seleceitn miltiple de "CodigoPedido’
9 B Conexiones de informes...
: Cancelar > Quitag "CodigoPedido”
1 D‘ L Ly Ly h) = —_— L4
2 __ Solo afecta el seg a esta TD. ¥ PaisClie| T Tueralfrente >
3 v AKgF Kg N2veces N2 Pedidos A Promedio Ajustado = 0 g fond X
2 Enviar al fonde
4| Acelga B a3 173,32 256 o5 INGSZ50 HETma :
5 | aibaricoque  [IIIN43.200 179,25 241 2P I —

llustracion 14

3.2.2 Funciones aplicadas

e  Funciones de Agregacion (SUM, AVERAGE, MAX, MIN, ...)
o  Funciones de Conteo (COUNT, COUNTA, COUNTROWS, DISTINCOUNT,...)
[ ]

3.2.3 Trabajo auténomo

Funciones matematicas y trigonométricas (DIVIDE, ROUNDDOWN, ROUNDUP,...)

En base a los desarrollado en este apartado se propone construir diferentes cuadros de mando
inspirados en las medidas propuestas y configurando diferentes filtros y formatos de tablas

condicionales como el propuesto a continuacion.
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Propuestas de ejercicios relacionados

Productos
Acelga
Albaricogue
Berenjena
Calabacin
Fresas
Mandarina
Melén

Total general

Productos

# Alemania

- Espaia
Acelga

Albaricogque

Berenjena
Calabacin

Fresas

Mandarina

Melén
=/ Francia
Acelga

Albaricogue
Berenjena
Calabacin

Fresas

Mandarina

Melén
+talia
Total general

vAKg

578.640 kg
492.770 kg
559.670 kg
514.300 kg
114.150 kg

86.680 kg

95.520 kg

% Kg

23,70%
20,18%:
22.92%
21,06%
4,67%
3,55%
3,91%

2.441.730 kg 100,00%

vﬁl(g

215.400 kg

347.400 kg
266.590 kg

311.890 kg
286.330 kg
60.600 kg
47.130 kg
48.230 kg

166.030 kg
162.660 kg
176.930 kg
168.030 kg
39.370 kg
27.110 kg
31.090 kg
86.940 kg

% Kg

8,82%

25,3%%
19.49%
22,80%
20,93%
4,43%
3,44%
3,53%

21,53%
21,09%
22 94%
21,79%:
5,10%
3,52%
4,03%
3,56%

2.441.730 kg 100,00%

N2 de pedidos

802
734
806
736
495
454
497
858

M2 de pedidos

76

450
415

447
418
268
253
270

253
247
262
2438
163
143
156

32
858

Date

Todos los periodos

ANOS

llustracion 15
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3.3 Analitica de Clientes I

3.3.1 Sobre la propuesta de cuadros de mandos y medidas

En este caso recomendamos que las medidas especificas para el diseio de los cuadros de mando
comiencen por B.

Respecto al primer cuadro de mando de clientes N2 de Pedidos y Promedio de Kg segtin periodo
seleccionado (llustraciéon 3) no ha requerido el desarrollo de ninguna medida explicita.

Sin embargo, para los informes de demanda de clientes en términos de numero de pedidos y
tipos de productos, hemos tenido que disefiar dos medidas explicitas:
e B N2 Productos Diferentes

=DISTINCTCOUNT (fctDetallesPedidos[CodigoProducto])

e B N2 Productos Diferentes con vacios
=[F(ISBLANK([B N¢ Productos Diferentes]);0;[B N2 Productos Diferentes])
La primera medida no muestra los valores vacios, es decir los clientes que no han realizado

pedidos en el periodo y/o aquellos productos no solicitados. Para forzar que sean mostrado se
ha disefiado la segunda medida, comparese la llustracién 4 e llustracion 5.

En el caso de la llustracion Matriz hemos tenido que crear una media basada para reflejar los
valores vacios.
e B Clientes con pedidos a 0 de productos

=[F(ISBLANK([A NumeroPedidosProducto v2 sin repetidos]);0;[A NumeroPedidosProducto v2 sin repetidos])

3.3.2 Funciones aplicadas
e Funciones de Conteo (COUNT, COUNTA, COUNTROWS, DISTINCOUNT,...)
e Funciones Logicas y Condicionales (IS, IF,SWITCH...)
e  Funciones de Informacion (ISBLANK, HASONEVALUE,..)

3.3.3 Trabajo auténomo

En base a los desarrollado en este apartado se propone construir diferentes cuadros de mando
inspirados en las medidas propuestas y configurando diferentes filtros y formatos de tablas
condicionales como el propuesto a continuacion.
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Pais Cliente [~] Kg % Producto = Ng
= Alemania
- Albaricogue Berenjena

Obstladen Fruit 31.830kg  5,50%

Obstladen Park 12.540kg  2,17% Calabacin Fresas Mandarina
~/Espaia Meldn

Frutas Santiago 5.L. 94.320kg 16,30%

Frutas Sol 5.L. 42060 kg 7.27% — :

Frutas Sur S.L. 63.020kg 10,39% | echalnicioPedido

Supermercados Centro 148.000 kg 25,58% | Todos los periodos MESES =
* Francia 166.030 kg 28,69% | opoo
=Italia MAR  ABR  MAY JUN  JUL  AGD S

Via Fruta 20840 kg 3,60%

Total general 578.640 kg 100,00% q ,

ltalia; 3,60%  Alemania; 7,67%

Francia; 28,69%

Espafia; 60,04%

3.4 Analitica de Comerciales I

3.4.1 Sobre la propuesta de cuadros de mandos y medidas

Para la elaboracion de los cuadros de mando propuestos, llustracion 8 e llustracién 9 se
proponen unas medidas concretas que comienzan por C y que hemos resaltado en color rojo.
En concreto tenemos para el cuadro de mando “Comerciales Actividad: nimero de pedidos y
toneladas” (llustracion 8) tres medidas:

e C N2 Pedidos y Vacios
=IF(ISBLANK([A NumeroPedidosProducto v2 sin repetidos]);0;[A NumeroPedidosProducto v2 sin repetidos])

Esta medid nos muestra el numero de pedidos alcanzado por cada comercial asi como aquellos
comerciales que no han logrado firmar ningun pedido. Para ello nos basamos en una medida ya
creada con anterioridad A NumeroPedidosProducto v2 sin repetidos.

e CTnTotal
=IF(ISBLANK([A Kg Productos]);0;DIVIDE([A Kg Productos];1000;0))

Esta medida lo que nos permite es convertir los kilos en toneladas para facilitar la lectura e
interpretacion de los datos.

e CPromedio Tn/pedido
=DIVIDE([C Tn Total];[A NumeroPedidosProducto v2 sin repetidos];0)

Obtenemos el promedio de tn por pedido
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Respecto al cuadro de mando “Comerciales Resultados: Ingresos y margenes generados”
(Hustracidn 9) las medidas disefadas son las siguientes:
e ClIngresos Netos

=SUMX(fctDetallesPedidos;(fctDetallesPedidos[KilogramosPedidos]*fctDetallesPedidos[PrecioVenta])*(1-
fctDetallesPedidos[PorcentajeDescuento]))

Con esta medida obtenemos el total de ingresos netos teniendo en cuenta el descuento
aplicable tal y como se interpreta en la formula. Destacar que en este caso estamos aplicando la
funcidn de iteracion SUMX

e CCoste Producto

=SUMX(fctDetallesPedidos;fctDetallesPedidos[KilogramosPedidos]*fctDetallesPedidos[PrecioCoste])

Determinamos el coste del producto aplicando igualmente la funcidn de iteracién
e CBeneficio Generado

=[C Ingresos Netos]-[C CosteProducto]

Resultado de la operaciéon con las dos medidas anteriores

e C Margen B2/Coste
=DIVIDE([C Benefiicio Generado];[C CosteProducto];0)

3.4.2 Funciones aplicadas
o  Funciones de Iteracion (SUMX, AVERAGEX, MAXX, MINX, RANKX,...)
e  Funciones Logicas y Condicionales (IS, IF,SWITCH...)
e  Funciones de Informacion (ISBLANK, HASONEVALUE,..)
o  Funciones Matemdticas y Trigonométricas (DIVIDE, ROUNDDOWN, ROUNDUP,...)

Respecto al primer cuadro de mando de clientes N2 de Pedidos y Promedio de Kg segtin periodo
seleccionado (llustracién 3) no ha requerido el desarrollo de ninguna medida explicita.

Sin embargo, para los informes de demanda de clientes en términos de numero de pedidos y
tipos de productos, hemos tenido que disefiar dos medidas explicitas:
e B N2 Productos Diferentes
=DISTINCTCOUNT (fctDetallesPedidos[CodigoProducto])
e B N2 Productos Diferentes con vacios
=IF(ISBLANK([B N2 Productos Diferentes]);0;[B N2 Productos Diferentes])

La primera medida no muestra los valores vacios, es decir los clientes que no han realizado
pedidos en el periodo y/o aquellos productos no solicitados. Para forzar que sean mostrado se
ha disefiado la segunda medida, comparese la llustracidn 4 e llustracion 5.

3.4.3 Trabajo auténomo

En base a los desarrollado en este apartado se propone construir diferentes cuadros de mando
inspirados en las medidas propuestas y configurando diferentes filtros y formatos de tablas
condicionales como el propuesto a continuacion.
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Comer-Prod. | » | N2 Pedi. % N2 Pedid. Tn Total % Tn Beneficio % Benef Margen
Alex B 8 2s00% 24,6Tn | 25,86% 3.753¢ 17,57% 18,2 %
David B 5 1s563% 16,3Tn [ 17.09% 4.666€ 21,84% 38,2 %
Jorge B 5  1563% 153Tn | 16/01% 3.557¢ 16,65% 33,0 %
Luis B a2 1250% 10,6Tn [ 11,16% 3.551¢€ 16,62% 44,0%
Maria Bl a4 1250% g6Tnl |900%  82as 3,86% 12,2%
Paula B s  1875% 19,9Tn | 20,88% 5.015€ 23,47% 34,6 %
Total general 12 100,00% 95,3Tn  100,00% 21.366€  100,00% 20,3%

NombreComun = 5 FechalnicioPedido .

[ Acelga H Albaricogue l ago 2023 MESES
- 2023
[ Berenjena H Calabacin l
JUN  JUL  AGD SEP OCT  NOV  DIC
[ Fresas H Mandarina l
' -

llustracion 16
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4 Bibliografia y glosario de funciones DAX
4.1 Bibliografia

Funciones DAX | Interactive Chaos

Formatos personalizados de fecha y hora

Personalizar Formatos de Fecha y Hora Con La Funcién FORMAT (DAX)
Jggomez “sobre la tabla calendario”

4.2 Glosario de funciones
o  Funciones de Agregacion (SUM, AVERAGE, MAX, MIN, ...)
e Funciones de Conteo (COUNT, COUNTA, COUNTROWS, DISTINCOUNT,...)
e  Funciones de Informacion (ISBLANK, HASONEVALUE,..)
o  Funciones de Iteracion (SUMX, AVERAGEX, MAXX, MINX, RANKX,...)
e  Funciones Logicas y Condicionales (IS, IF,SWITCH...)
o Funciones Matemdaticas y Trigonométricas (DIVIDE, ROUNDDOWN, ROUNDUP,...)


http://www.jggomez.eu/
https://interactivechaos.com/es/recursos-educativos/funciones-dax
https://learn.microsoft.com/es-es/dax/format-function-dax
https://learn.microsoft.com/es-es/dax/format-function-dax
https://es.scribd.com/document/311062962/Personalizar-Formatos-de-Fecha-y-Hora-Con-La-Funcion-FORMAT-DAX-Excel-Office
http://www.jggomez.eu/K%20Informatica/4%20AD%20y%20BI/01%20Temas%20PPT/04x%20Anexo%20Calendario.pdf

